GLAS POTROSNIKOV...

L05NISK PO MNENJU POTROSNIKOV PO MNENJU POTROSNIKOV
O /
Q,

ﬁ IMA VECJI VPLIV.

LETNA POTROSNISKA STUDIJA




,\QOVSN"S:/Q - -
p GLAS POTROSNISKOV,
|

\j IMA VECJI VPLIV.

PO MNENJU POTROSNIKOV PO MNENJU POTROSNIKOV PO MNENJU POTROSNIKOV

Znacilnosti studije

m Cilj: Splosno prebivalstvo Slovenije
B Metodologija: Spletna panelna anketa
B \/zorec: skupaj 1018 potrosnikov.

B Datum izvedene raziskave: februar 2025
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Kupec odgovoren za nakupe v gospodinjstvu Reg ije

(0)
79 A’ 17% Severozahodna SIovenija Gorenjska, Zgornja Savinjska dolina, del Koroske

19% Severovzhodna Slovenija Stajerska, Prekmurje, del Koroke

¥ Nosilec OdIOéanja 0 nakupih 17% Jugovzhod na SIovenija Dolenjska, Bela krajina, Notranjska
Z 1(y [] I l K 14% Zahodna SIovenija Primorska, Kras, Obala
0 ma Vp V:ha na upe 33% Osrednja Slovenija Ljubljana in okolica

POY - VOTED PRODUCT OF THE YEAR
Kratica POY se uporablja kot skupina petatov ter koncept, ki ga predstavljajo.

OGNV Sloveniiso to:
IZBRAN PRODUKT LETA, IZBRANA ZNAMKA ZAUPANJA LETA, IZBRANA TRGOVINA LETA, IZBRAN PRODUKT TRGOVSKE ZNAMKE LETA
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KAKOVOST

TO JE TISTO, KAR SLOVENSKI KUPCI NAJBOLJ
ISCEJO PRI SVOII 1ZBIRI IZDELKA ALI ZNAMKE

73~

kupcev trdi, da je
kakovost
najpomembne;jsi
razlog pri izbiri
izdelka ali znamke

63~

kupcev navaja, da bi
pecat, ki oznacuje
kakovost, imel

vpliv na njihovo
odlocitev o nakupu.
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Pecati, ki so
sinonim za:
KAKOVOST,

INOVATIVNOST
IN ZAUPANJE.

79%

Slovenskih kupcev
povezujejo pecate
POY z zaupanjem.

68%
Slovenskim kupcem
pecatl POY
potiujejo kakovost.

85%

Slovenkih kupcev
povezuje pecate
PQOY z
inovativnostjo.




Pecati
IZBRAN PRODUKT / ZNAMKA / TRGOVINA LETA
so sinonim za kakovost: doseganje visoke vrednosti

s strani potrosnikov.
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Kako ocenjujete nagrade pecati: Ali po vasem mnenju te nagrade

ZBRAN PRODUKT LETA uspesno gradijo zaupanje in svoje
ZBRANA ZNAMKA ZAUPANJA LETA poslanstvo?

ZBRANA TRGOVINA LETA

ZBRAN PRODUKT TRGOVSKE ZNAMKE LETA




9 / 10 kupcev reagira na nase pecate

Pecati, ki dokazano vplivajo
na odlocitev o nakupu.




1%

bi izbralo produkt z
oznako IZBRAN
PRODUKT LETA, ce bi
izbirali med dvema
podobnima izdelkoma

Pecati POY me
spodbujajo k temu, da
produkt preizkusim

+ 68%

Slovenskih kupcev
prepoznava hase
pecate
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Pomen pecata, orodje
za zvestobo

4% 3%

Ce bi bil produkt, ki Pomembno se mi
@ ga 7e uporabljam zdi, da ima izdelek

a ozhacen z POY znak, ki kaze na

y .. kakovost, kot so
pecatom, bi ga Se raje oecati POY.

kupoval
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Kaj potrosniki zaznavajo, ko vec
izdelkov iste blagovne znamke
prejme nagrado?

Vecina anketirancev meni, da ce vidijo vec
izdelkov iste blagovne znamke z oznako Izbran
Produkt Leta le to zelo izboljsa vtis o proizvajalcu

86%

Slovenski kupci cenijo
olagovne znamke, ki
noslusajo njihove
ootrebe in zelje.
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NASI PECATI NISO ZGOLJ ZNAK,
TEMVEC OBLJUBA KAKOVOSTI, K|
USTVARJA ZAUPANIJE IN VPLIV!

AU

== 91%

Kupcem pecati POY Slovenskim
na prodajnem mestu kupcem nasi
ucinkovito pecati
pritegnejo spodbudijo

pozornost. zanimanje
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Nasi pecati niso zgolj oznaka na
produktu -

so obljuba, ki ustvarja vrednost_
v oceh potrosnika, kjerkoli
pride z njimi v stik!

2 93% Q. 82%
Potrognikov trdi, da POY potroéniliom
pecati v oglasih ucinkovito spodbudijo

pritegnejo pozornost zanimanje
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Studija razkriva, da

Pri izbiri izdelkov slovenski
kupci jasno dajejo prednost
kakovosti kot enemu kljucnih
meril. V tem kontekstu se
pecati lzbran Produkt Leta,
Izbrana trgovina leta, Izbrana
Trgovina Leta (POY) uveljavljajo
kot simbol zaupanja, kakovosti
Iin inovativnosti.

Oznaka PQOY ni zgolj
prepoznavna — gradi
verodostojnost blagovne
znamke in ustvarja mocno
custveno povezavo s potrosniki.
Njena prisotnost vpliva na
nakupne odlocitve, spodbuja
preizkusanje novih izdelkov in
krepi zvestobo tistim, ki so ze
del vsakodnevne uporabe.

Poleg tega sodelovanje
blagovnih znamk v tej pobudi
ustvarja pozitiven vtis o
proizvajalcu — kot o podjetju, ki
poslusa svoje kupce in se odziva
na njihove potrebe.
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Pecati POY so vec
kot le razlika!

Gre za predlog, ki spreminja
nakupovalno izkusnjo in
izstopa tako na prodajnem
mestu kot v komunikacijskih
kanalih.

Predstavlja pristen in cenjen
nacin povezovanja blagovnih
znamk in kupcev.
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GLAS POTROSNISKOV,

IMA VECJI VPLIV.

Zelite izvedeti vec?

Pisite nam @ Info@poyadria.com
Nna

Pokli¢ite @ +386 41 735500
Nnas Na

Naj bo glas potrosnikov

vas najpomembnejsi adut in prodajni argument.
Nominirajte svoje, Se danes.

www.produktleta.si

@ POY Adria

POY Adria



mailto:Info@poyadria.com
http://www.produktleta.si/
https://www.linkedin.com/company/poy-adria/?viewAsMember=true
https://www.youtube.com/@productoftheyearadria9564
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